GGC Marketing and Consulting - Marketing Plan

Resumen ejecutivo

Esta estrategia de marketing integral esta disefiada para catapultar a GGC a la vanguardia
del sector fintech.

del sector fintech, capitalizando nuestra tecnologia de ultima generacion de comercio Al
emparejado con

un marco innovador de MLM. Nuestro objetivo principal es amplificar significativamente

amplificar significativamente el crecimiento de la membresia y profundizar el compromiso de
los miembros, aprovechando las iniciativas de marketing dirigidas y las campanas
promocionales dinamicas.

y campanas promocionales dinamicas. Pretendemos subrayar la sinergia

sinergia unica entre la tecnologia avanzada y el marketing en red, presentando a nuestros
oportunidades financieras sin precedentes. Mediante un meticuloso analisis

meticuloso analisis del mercado, una identificacion refinada del publico objetivo y el
aprovechamiento de las

técnicas de marketing digital de vanguardia, estamos preparados para ofrecer una
propuesta convincente que distinga a

GGC de las plataformas de inversion tradicionales y los esquemas MLM, impulsando hacia
establecer GGC como un faro de capacitacion financiera y éxito en la era digital

Mision

Nuestra mision es transformar radicalmente el panorama de la capacitacion financiera
mediante

integrando nuestra tecnologia pionera de comercio de IA con un modelo MLM
meticulosamente disefiado. Esta fusién tiene como objetivo abrir la puerta a la libertad
financiera y el éxito sin precedentes

sin precedentes para personas de todo el mundo. Estamos comprometidos con la
democratizacién de los

mercados financieros, haciéndolos accesibles y rentables para todos, independientemente
independientemente de su experiencia o conocimientos financieros. Con ello, nos
esforzamos por fomentar una comunidad

una comunidad mundial de personas capacitadas, dotadas de las herramientas, los
conocimientos y las

oportunidades para alcanzar sus aspiraciones financieras y mas alla



Market Analysis

Dinamica de mercado en Fintech y MLM:Nuestro analisis profundiza en los

sectores de las fintech y del marketing multinivel (MLM).

marketing multinivel (MLM), destacando la rapida adopcion de servicios financieros digitales
y la evolucién de la percepcion de los modelos MLM.

financieros digitales y la evolucién de la percepcion de los modelos MLM. Hemos
identificado una tendencia significativa

hacia plataformas que no solo ofrecen herramientas financieras faciles de usar, sino
también practicas empresariales éticas y transparentes.

practicas empresariales éticas y transparentes.

Informacion sobre el mercado objetivo: A través de una investigacién exhaustiva,
hemos trazado las

preferencias y comportamientos de nuestro mercado objetivo. Esto incluye a las personas
que buscan oportunidades de inversién innovadoras y de bajo coste, y a los interesados en
aprovechar

Modelos comunitarios de generacion de ingresos. Hay una clara demanda de soluciones
que combinen la facilidad de uso con un alto potencial de rentabilidad, especialmente entre
los

que valoran la flexibilidad y la autonomia en sus actividades financieras.

Oportunidades del panorama econdmico: El panorama econémico actual
presenta

oportunidades unicas para la plataforma de negociacion basada en IA de GGC en el marco
del MLM.

Con el creciente escepticismo hacia las vias de inversion tradicionales y un mayor interés
en los flujos de ingresos pasivos, nuestra oferta se posiciona para llenar un vacio en el
mercado.

de ingresos pasivos, nuestra oferta se posiciona para llenar un vacio en el mercado.

Al ofrecer un mecanismo de inversion accesible, transparente y potencialmente lucrativo
de inversion accesible, transparente y potencialmente lucrativa, GGC pretende atraer a una
amplia base de usuarios avidos de innovacion financiera y empoderamiento.

financiera.

Entrada estratégica en el mercado: Reconociendo estas tendencias y
oportunidades, nuestra

nuestra estrategia de marketing esta disefiada para destacar las ventajas y diferenciadores
exclusivos de nuestra plataforma.

Tenemos previsto atraer a nuestro mercado objetivo a través de campafas de marketing
digital especificas,

contenidos educativos e iniciativas de creacién de comunidades que destaquen el valor y el



potencial de integrar la tecnologia de comercio de IA con un modelo de MLM sostenible.

Analisis DAFO

Puntos fuertes

Tecnologia propia: La vanguardista plataforma de negociacién con IA de GGC marca
la diferencia en el

en el mercado, ya que ofrece perspectivas de negociacion y capacidades de automatizacion
Unicas que no se encuentran en los productos de la competencia.

productos de la competencia.

Ventaja de ser el primero: Al ser uno de los primeros en integrar la IA con un
modelo de negocio MLM

MLM, GGC tiene una posicién Unica en el mercado, atrayendo a los primeros en adoptarla y
estableciendo

estandares de la industria.

Soporte integral: GGC proporciona un apoyo sin precedentes a sus miembros, que
incluye

formacion sobre la tecnologia y el modelo MLM, garantizando que los usuarios puedan
maximizar su éxito.

Puntos débiles

Complejidad para usuarios no expertos en tecnologia: La naturaleza
avanzada de la tecnologia de 1A de GGC

puede intimidar a los usuarios no familiarizados con las plataformas de comercio digital, lo
que podria obstaculizar

las tasas de adopcion.

MLM Model MiSCOﬂCGptiOHSZ Common misconceptions about MLM models could
affect

potential members' perceptions, requiring GGC to invest in education and transparency
to overcome skepticism

Oportunidades

Interés mundial por fuentes de ingresos alternativas: Hay un interés
significativo y creciente

en todo el mundo por encontrar nuevas formas de generar ingresos, sobre todo métodos
que se puedan

gestionar junto con otros compromisos.



Avances en |A: Las continuas mejoras e innovaciones en tecnologia de IA pueden
mejorar la plataforma de GGC, ofreciendo estrategias de negociacion mas sofisticadas y
miembros.

Insatisfaccion con las opciones de inversion tradicionales: A medida que la
confianza en las

financieras tradicionales y los tipos de interés se mantienen bajos, los particulares buscan
cada vez mas soluciones de inversién alternativas.

soluciones de inversion alternativas, lo que convierte a GGC en una opcioén atractiva.

Amenazas

Obstaculos normativos: El sector fintech se enfrenta a un panorama regulatorio
complejo y en evolucion

que podria afectar a las operaciones y planes de expansion de GGC.

Innovaciones fintech competitivas: El rapido ritmo de innovacién en fintech
significa que podrian surgir nuevos

competidores podrian surgir con ofertas similares o superiores, desafiando la posicion de
mercado de GGC.

mercado de GGC.

Volatilidad del mercado: Las fluctuaciones econémicas y la volatilidad del mercado
pueden afectar a las plataformas de inversion de forma significativa, lo que supone un
riesgo para la posicion de mercado de GGC.

plataformas de inversion, lo que supone un riesgo para el rendimiento de GGC y las
inversiones de sus miembros.

Analisis de la competencia

Oferta de prOdUCtOS: Evaluar la gama, singularidad y sofisticacion tecnolégica de los
productos. Esto incluye la evaluacion de las capacidades de IA, las opciones de inversion y
la integracion de los servicios financieros en las estructuras de MLM.

integracion de los servicios financieros en las estructuras MLM.

Atencidn al cliente: Analizar los sistemas de asistencia de los competidores, los
tiempos de respuesta, la disponibilidad de recursos educativos y la asistencia
personalizada.

de recursos educativos y asistencia personalizada. Considere el impacto de estos
servicios en la satisfaccion y retencién de los usuarios.

Tacticas de marketing: Revisar las estrategias que utilizan los competidores para
atraer y retener a los usuarios,

incluyendo enfoques de marketing digital, asociaciones, campanas de influenciadores y
campanas de influencia y esfuerzos de compromiso con la comunidad. Identificar
tendencias y mejores practicas que GGC podria adoptar o mejorar.



Opiniones de los usuarios: Recopilar y sintetizar las opiniones de los usuarios, los
testimonios y los comentarios de

diversas fuentes para comprender los puntos fuertes y débiles percibidos. Esto pondra de
relieve

areas en las que GGC puede diferenciarse o en las que debe centrarse en mejorar para
satisfacer o superar las expectativas del mercado.

expectativas del mercado.

Mercado objetivo y compradores

Nativos digitales: Jovenes profesionales y entusiastas de la
tecnologia

Son personas de entre 20 y 40 afios, a menudo muy interesadas en los ultimos avances
tecnoldgicos.

avances tecnoldgicos. Son activos en las redes sociales, prefieren las

digitales, y siempre estan buscando formas innovadoras de invertir y hacer crecer su

su patrimonio. Para GGC, ofrecer herramientas de negociacion con inteligencia artificial de
ultima generacion, plataformas adaptadas a dispositivos moviles y contenidos atractivos en
las redes sociales es la mejor manera de satisfacer sus necesidades.

contenido atractivo en las redes sociales satisfara el deseo de comodidad e innovacion de
este grupo.

innovacion.

Aspirantes a empresarios: En busca de oportunidades flexibles y
ampliables

Este grupo se caracteriza por su espiritu emprendedor, a menudo en busca de empresas
que puedan iniciar y ampliar en sus propios términos.

empresas que puedan iniciar y ampliar a su manera. Valoran la autonomia, la escalabilidad
y la posibilidad de obtener importantes beneficios econémicos. La GGC puede atraer a este
grupo

los aspectos empresariales del programa MLM, mostrando historias de éxito y ofreciendo
de éxito y ofreciendo recursos para crear y gestionar su propio negocio de GGC.

Buscadores de ingresos pasivos: Entusiastas de los Ingresos con
Esfuerzo Minimo

Este grupo suele estar formado por personas de distintos origenes y edades que desean



una fuente de ingresos adicional sin el compromiso de tiempo que exigen los empleos o
negocios tradicionales.

tradicionales. Pueden ser empleados a tiempo completo, padres que se quedan en casa o
jubilados. GGC

GGC puede atraerlos haciendo hincapié en la facilidad de uso de la plataforma de
negociacion, el potencial de ingresos pasivos a través de la estructura de MLM, y el
potencial de ingresos pasivos a través de la estructura de MLM.

de ingresos pasivos a través de la estructura MLM, y proporcionando historias de éxito de
de personas que han alcanzado la libertad financiera a través del programa.

Objetivos de marketing

Notoriedad de marca: Elevar la visibilidad de GGC dentro de los mercados
objetivo en un 30% en seis

meses a través de campafias estratégicas de marketing digital.

Aumento del nUmero de socios: Aumentar el nimero total de miembros activos en
un 60

primer afo, centrandose en los mercados clave identificados en el analisis de mercado.
Compromiso de los afiliados: Aumentar la tasa de compromiso de los miembros en
la plataforma en un

40%, fomentando la participacion activa y mayores tasas de uso de las herramientas de
negociaciéon de GGC.

Retencion: Reducir la tasa de rotacién de miembros por debajo del 5% anual aplicando
estrategias de retencion y experiencias personalizadas.

Objetivos de ingresos: Lograr un aumento del 25% en los ingresos por cuotas de socios

y
comisiones comerciales durante el primer afio gracias al crecimiento de los miembros y al

aumento del volumen
volumen de operaciones.

KPI para medir los objetivos de marketing

Notoriedad de marca

Profundidad del compromiso en las redes sociales: Mas alla del alcance y las
impresiones



la profundidad del compromiso mediante el seguimiento de los comentarios, las
comparticiones y el sentimiento de las interacciones sociales para medir la afinidad con la
marca.

de las interacciones sociales para medir la afinidad con la marca.

Clasificaciones SEQO: Supervise las clasificaciones de las palabras clave relacionadas
con la marca para evaluar la visibilidad en los motores de busqueda.

en los motores de busqueda, complementando las métricas de trafico del sitio web.
Sentimiento de mencién de la marca: Utiliza herramientas de analisis de
sentimiento para evaluar el tono (positivo,

negativo, neutro) de las menciones en los medios y la visibilidad de la marca, lo que ofrece
una vision mas profunda de la

la percepcion publica

Aumento del numero de miembros

Eficacia de las fuentes de clientes potenciales: Seguimiento de los canales de
marketing mas eficaces para

generar clientes potenciales que se conviertan en socios, optimizando el gasto en
marketing.

Coste de adquisicion de socios (MAC): Calcule el coste asociado a la adquisicién
de un nuevo socio para evaluar la eficacia de las estrategias de marketing.

para evaluar la eficacia de las estrategias de marketing.

Expansion demografica: Mida la diversidad de los nuevos socios en términos de
demograficos para garantizar un amplio atractivo del mercado.

Compromiso de los miembros

Profundidad del compromiso con los contenidos: Evalue el grado de
compromiso con los contenidos

educativo mediante el seguimiento del tiempo empleado, los indices de finalizacién y las
interacciones (p. €j., cuestionarios, evaluaciones, etc.),

evaluaciones).

Interaccion con la comunidad: Cuantifique el nivel de interaccién en los foros
de la comunidad o

grupos sociales, como publicaciones, respuestas y actividad general, para medir la salud de
la comunidad.

Asistencia a eventos y comentarios: Mas alla de los indices de participacion,

recoja los comentarios de los asistentes
para evaluar el valor y el impacto de los seminarios web y los eventos en linea.

Retencion



Analisis segmentado de bajas: Realice anélisis de bajas segmentados por
por datos demograficos, canal de adquisicion y nivel de actividad para identificar
retencion.

Net Promoter Score (NPS): Complemente las puntuaciones de satisfaccién de los
medir la probabilidad de que los socios recomienden la plataforma a otras personas.

Duracidn de la afiliacion: Realice un seguimiento de la duracién media de la afiliacion

para
tendencias a largo plazo en la fidelidad de los socios

Objetivos de ingresos.

Diversificacion de ingresos: Desglosar los ingresos por diferentes flujos (por
ejemplo, cuotas de afiliacién, comisiones comerciales) para identificar areas de crecimiento
y riesgos potenciales.

de afiliacion, comisiones comerciales) para identificar areas de crecimiento y riesgos
potenciales.

Analisis del margen de beneficios: Supervise los margenes de beneficio de las

distintas fuentes de ingresos para garantizar un crecimiento sostenible.
un crecimiento sostenible.

Segmentacién del valor de vida del afiliado (LTV): Calcule el LTV no sélo de
media, sino

segmentado por tipo de socio, canal de adquisicion y nivel de actividad para ajustar
estrategias de marketing y retencion

Estrategia de precios

Nuestra estrategia de precios mejorada esta intrincadamente disefiada para servir a una
diversa gama de

necesidades de los miembros dentro de nuestro modelo de negocio MLM, ofreciendo una
estructura de afiliacion escalonada

que incluye niveles Basico, Premium y VIP. Cada nivel esta cuidadosamente disefiado para
proporcionar

cada vez mayores beneficios y acceso.

Afiliacion Basica: Este nivel basico esta disefiado para los recién llegados al mundo del
MLM,

ofrece acceso esencial a nuestras herramientas de negociaciéon de IA y un conjunto de
recursos educativos

educativos basicos destinados a construir una base sélida para sus actividades de MLM.

Miembro Premium: Elevando la experiencia, los miembros Premium disfrutan de
acceso avanzado a los conocimientos de negociacion de IA, lo que permite una toma de
decisiones mas informada. Ademas, este

Ademas, este nivel aumenta las tasas de comisién para las actividades de MLM, mejorando
significativamente el potencial de ganancias.



significativamente. Esta disefiado para miembros dispuestos a profundizar en su
compromiso y capitalizar
la estructura MLM

Afiliacion VIP: La cuspide de nuestra oferta, el nivel VIP, esta dirigido a nuestros
miembros mas comprometidos.

mas comprometidos. Incluye todas las ventajas del nivel Premium y afiade caracteristicas
exclusivas como

soporte personalizado, sesiones de coaching individuales con expertos en MLM y

y el primer acceso a nuevas herramientas y funciones. Este nivel es una prueba de
nuestro compromiso de fomentar el éxito de nuestros mejores empleados.

Canales de marketing y estrategias especificas

SEO

Palabras clave de cola larga y SEO local: Céntrese en nichos, frases especificas
relacionadas con el comercio de IA

y oportunidades MLM que los miembros potenciales podrian buscar, incluyendo palabras
clave geograficas

geograficas para atraer trafico local. Actualice el blog regularmente con profundas
inmersiones en estrategias de comercio de |IA

estrategias de comercio de IA, historias de éxito de miembros y perspectivas sobre tacticas
de crecimiento de MLM para mantener

contenido fresco y atractivo

Redes sociales

Instagram Stories y Reels: Utiliza contenido dinamico y visual para compartir
miembros, mostrando el impacto en el mundo real de la plataforma de GGC. Ofrecer una
vision

la tecnologia de IA con tutoriales breves o actualizaciones de funciones.

Articulos en LinkedIn: Posicione a GGC como lider de opinién mediante la publicacion
de articulos sobre la

articulos sobre la evolucion del comercio y el modelo de negocio MLM. Cubra temas como
la integracion de

tecnologia en el comercio y las predicciones para la industria de MLM.

Twitter Chats: Facilite sesiones interactivas semanales en las que se debatan temas
relacionados con la libertad financiera y las estrategias de inversion inteligentes.

libertad financiera y estrategias de inversion inteligentes. Utilice estos chats para
comunidad, responder preguntas y compartir consejos de expertos.

Marketing de contenidos



E-book sobre Al Trading y MLM: Crear una guia completa para que los recién llegados
entender los fundamentos del comercio de IA junto con el modelo MLM, sirviendo como
punto de entrada

punto de entrada para la generacién de clientes potenciales.

Serie de infografias: Disefar una serie de infografias que desglosen las complejidades
del modelo de

modelo de GGC en elementos visuales faciles de digerir. Destacar las ventajas, la
tecnologia

y las oportunidades potenciales de ingresos.

Marketing por correo electronico

Campafias segmentadas: Adapte el contenido del correo electrénico a diferentes segmentos
de su audiencia

en funcion de su interaccion con GGC. Los nuevos miembros reciben una serie de
mensajes de bienvenida

de bienvenida para presentarles las funciones de la plataforma, mientras que los clientes
potenciales reciben contenido educativo para animarles a registrarse.

para animarles a registrarse. Los miembros activos reciben actualizaciones sobre nuevas
funciones,

consejos de negociacion e historias exclusivas para mantenerlos comprometidos y
motivados.

Estrategias de promocion

Evento de lanzamiento

Un evento de lanzamiento virtual no s6lo muestra la plataforma de negociacion de 1A, sino
que también crea

comunidad al permitir que los miembros actuales y potenciales interactien. Una
demostracion en directo puede

una demostracién en directo, mientras que una sesién de preguntas y respuestas responde
en tiempo

preguntas en tiempo real. Los incentivos especiales, como descuentos en las cuotas de
afiliacion

o créditos comerciales adicionales para los asistentes, fomentan la accién inmediata.

Programa de recomendacion

Un programa de recomendacion mejorado motiva a los miembros existentes a convertirse
en embajadores de la marca.

de la marca. La aplicacion de recompensas escalonadas incentiva el compromiso constante
y los esfuerzos de captacion.

los esfuerzos de captacién. Por ejemplo, las recompensas podrian aumentar de valor a
medida que los afiliados

de un afiliado o cuando los afiliados referidos alcancen determinados hitos,

fomentando una comunidad proactiva.



Concursos y regalos

Los concursos y regalos mensuales pueden impulsar el compromiso y la actividad dentro
del programa MLM.

MLM. Establecer hitos claros y alcanzables fomenta la participacién de un sector mas
amplio de miembros.

de los miembros. Los premios pueden adaptarse a los intereses y necesidades de los
como los ultimos gadgets tecnoldgicos para los Nativos Digitales o créditos comerciales
adicionales para los

para los Nativos Digitales o créditos comerciales adicionales para los Buscadores de
Ingresos Pasivos, reforzando asi la propuesta de valor del programa GGC.

GGC. Los premios también pueden ser desde Goldbacks adicionales acreditados en las
cuentas de los ganadores hasta recuerdos exclusivos o premios limitados.

de los ganadores hasta recuerdos exclusivos o billetes Goldback de edicion limitada. Esta
estrategia

Esta estrategia fomenta la participacién activa en el ecosistema Goldback y recompensa a
los miembros por su lealtad y sus logros.

miembros por su lealtad y sus logros.

Seguimiento y evaluacién

Desarrollo de cuadros de mando: Crear un panel de control completo y facil de
usar que

que agregue datos de diversas fuentes, incluidos los analisis del sitio web, las métricas de
las redes sociales, el rendimiento de las campafias de correo electrénico y las cifras de
ventas.

redes sociales, el rendimiento de las camparas de correo electronico y las cifras de ventas.
Este panel debe ofrecer

una visién en tiempo real de los indicadores clave de rendimiento (KPI), como las fuentes de
trafico,

tasas de compromiso, tasas de conversion y crecimiento general de los ingresos. Utilice
ayudas visuales como

tablas y graficos para facilitar la interpretacion de los datos

Analisis y comentarios de los miembros: Incorporar herramientas para el anélisis
de

sociales y las plataformas de opinién de los clientes. Esto ayudara a medir la percepcion del
publico sobre

Goldbacks e identificar areas de mejora basadas en la experiencia del usuario.
Regularmente

de atencion al cliente y los formularios de opinidén para conocer las preocupaciones o

0 sugerencias.

Revisiones trimestrales: Programar revisiones trimestrales estructuradas en las que
participen equipos

multifuncionales para evaluar el rendimiento con respecto a los objetivos fijados. Estas
revisiones no



centrarse en lo que se ha logrado, sino también profundizar en por qué no se han alcanzado
ciertos objetivos y qué se puede aprender de esos resultados.

objetivos y qué se puede aprender de esos resultados. Utilice estos conocimientos para
ajustar la estrategia de marketing.

Pruebas A/B: Realice regularmente pruebas A/B en diferentes aspectos de su estrategia
de

marketing, desde campanas de marketing por correo electronico hasta disefios de paginas
de destino. Utilice la informacion

de estas pruebas para optimizar el rendimiento.

Seguimiento de la actividad de los socios: Supervise de cerca la actividad de los
miembros, centrandose especialmente en

la participacion en programas de recomendacion, las inscripciones en concursos y la
participacién general en la plataforma.

El analisis de estas actividades puede proporcionar informacion valiosa sobre lo que motiva
a los miembros a participar y como se pueden mejorar estos factores.

y como se pueden mejorar estos factores.

Analisis del ROI: Realice un andlisis detallado del retorno de la inversion (ROI) para
todos los canales de marketing.

marketing. Este analisis nos ayudara a comprender qué canales son mas eficaces

y proporcionan el mejor valor por la inversién realizada. Ajuste las asignaciones
presupuestarias

en consecuencia para maximizar la eficacia del marketing.



